
国内可穿戴市场：机遇与挑战并存
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注释：产品定义

• 智能手表：以无线连接方式（蓝牙/wifi)与手机设备相连，实现数据功能的腕间可穿戴设备

• 儿童手表：可接入蜂窝网络，不必需与手机设备相连，可单独使用，主要佩戴者以老人/小孩为主的腕间

可穿戴设备

• 智能手环：主要监测佩戴者的日常健康活动（如测量心率/步数/卡路里消耗等）的可穿戴设备

引言：

可穿戴市场机遇与挑战并存。近年来，消费人群对健康监测、运动跟踪等功能重视程度不断提高，在手机终

端销量长期缓降的大趋势下，国内可穿戴市场率先表现出回暖迹象，二季度智能手表和儿童手表销量纷纷上

扬，下半年随着人群出游增加、苹果、华为等新品上市，有望进一步拉动增长趋势。目前可穿戴市场月度销

量已达百万级，头部手机品牌正加速布局可穿戴市场；另一方面头部品牌在品牌效应和价格优势的双重加持

下，呈现出更加强势的增长，给市场带来更加激烈的竞争，头部效应愈发明显。



2023年可穿戴市场销量回暖，销售额增长明显

p 在户外和出行活动放开的大背景下，可穿戴市场需求开始回暖，2023年上半年可穿戴市场整体销量同比增长5%，预计下

半年同比增长8%，但仍未恢复到2021年的销量水平；

p 随着可穿戴设备均价持续走高，销售额呈明显上升趋势，预计2023年下半年销售额将同比增长46%。
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智能手表：二季度销量销售额双双上扬

p 2023年疫情缓解后，随着外出活动的增加，消费人群对智能手表需求提高，一二季度销量同比增长10%以上；下半年苹果

华为等厂商的新品上市，将进一步拉动智能手表销量。在苹果、华为等厂商新品高端智能手表的拉动下，智能手表市场

销售额呈明显上升趋势，预计2023年整体销售额将同比增长40%以上。

p 目前苹果、华为已占近七成市场空间，其他手机头部品牌与中小品牌平分三成市场空间。
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智能手环：受血氧需求影响，下降趋势有所放缓

p 智能手环主要集中在500元以下市场，随着智能手表的价格下探，消费者在500元以下市场拥有更多选择，智能手环市场

将面临更多竞争；另一方面受2023年年初疫情影响，消费者对观测血氧浓度需求增加，在一定程度上缓解了智能手环销

量下降趋势。

p 在品牌效应和价格优势的双重加持下，华为+小米智能手环市场份额已达85%；非Top品牌生存空间持续被挤压，中小品牌

份额已不足10%，未来这一趋势可能还会加剧。
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儿童手表：疫情缓解，销量有望回暖

p 2023年初，疫情得到缓解，学生开始返校上课，户外活动、出游开始增多，2022年受抑制的市场需求逐渐释放，2023年

二季度销量同比增长7%，未来有望回到2021年水平。
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小结

    可穿戴市场已呈现复苏迹象。 一方面，随着消费人群对健康和运动功能的关注度不断提高，可

穿戴市场整体有向好趋势；另一方面，在户外和出行活动放开的推动下，此前受抑制可穿戴市场需

求逐渐释放。

    机遇伴随挑战，在竞争加剧的市场环境下，中小型非头部品牌面临着更为严峻的考验。由于头

部手机品牌对可穿戴市场的加速渗透，不仅依靠其强大的品牌力快速拉拢消费者，还通过不断扩大

产品价格范围，实现产品从低端到超高端的全价位覆盖，进而全面占领市场空间，而非头部品牌无

论是在价格还是产品力上都已不具备优势，若无有效应对措施，未来生存空间将遭受更严重的挤压。


